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INTRODUZIONE

Linea - Azienda Speciale Camera di Commercio delle Matrche moda - calzature, in precedenza
denominata Ex.It. Azienda Speciale della estinta CCIAA di Macerata, nasce in conseguenza del-

la riorganizzazione delle Aziende Speciali della Regione Marche.

Con delibera n. 177 dell’11/10/2019, la Giunta della CCIAA delle Marche ha dato esecuzione
agli intervent di razionalizzazione e tiduzione delle attuali cinque aziende speciali delle estinte
Camere di Commercio del tertitorio marchigiano a tre aziende, istituite e riconfigurate secondo
una logica settoriale come previsto dal decreto Mi.S.E. del 16/02/2018 e dal D.Lgs. 219/2016.

Con tale concezione viene dato maggiore tisalto al sistema produttivo della Regione Marche,
nella sua interezza, essendo provvisto di una maggiore forza rappresentativa ed essendo sup-

portato da maggiori risorse, conseguenza delle economie che si sono create.

La Giunta Camerale, con delibera n. 179 del 28/10/2019, ha sancito la piena operativita dal
11/11/2019.
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RELAZIONE AL BILANCIO CONSUNTIVO

1l bilancio consuntivo di Linea - Azienda Speciale Camera di Commercio delle Marche moda -
calzature concernente esercizio 2020 & stato predisposto in conformita all’articolo 68 del DPR
2 novembre 2005 n. 254, nello specifico il Conto Economico & redatto in conformita
all’allegato H e lo Stato Pattimoniale in conformiti all’allegato I della normativa in parola e sulla
scorta degli inditizzi interpretativi del MiS.E., riportati nella citcolate n. 3622 /C del
05/02/20009.

Le Aziende Speciali delle Camete di Commercio, in base ai principi generali del DPR 254/2005,

operano secondo le norme del Codice Civile.

ATTIVITA’ SVOLTE NEL CORSO DEL 2020

I’anno 2020 ha portato a compimento la modifica dell’Azienda Speciale, con la costituzione del
nuovo assetto nell’ottobre 2019 a seguito dell’approvazione dello Statuto (D.G.n.177
dell’11.10.2019 e la definizione del Consiglio di Amministrazione (D.G. n.179 del 28.10.2019) e
pet effetto della riforma prevista dal decreto n. 219 del 25/11/2016 concernenti disposizioni
valide per le Camere di Commercio e le Aziende speciali. Le preesistenti cinque Aziende Spe-
ciali marchigiane confluite nella nuova Camera di Commercio Marche sono state ridotte a tre e
riorganizzate non pit in ragione della territorialita ma per settori produttivi a vocazione e com-
petenza regionale. Alla preesistente Ex.it Macerata si ¢ attribuita la competenza del settore mo-
da delle Marche e una nuova denominazione, Azienda Speciale Calzature Abbigliamento della
Cameta di Commercio delle Marche, cosi come I'elezione di un nuovo Consiglio di Ammini-

strazione e un suo Presidente.

Con delibera n. 4 del 13.12.2019 ¢ stato approvato il programma promozionale 2020 contenen-
te tre iniziative fieristiche, a Mosca e Parigi, da svolgersi nel primo semestre 2020 in comparte-
cipazione con la Regione Marche in base al Protocollo di Intesa 2019-2021 con cui si & “inteso
individuare un quadro strategico comune ed incentivare le sinergie tra reciproche risorse a di-
sposizione per il sostegno ed il rafforzamento del sistema produttivo regionale™; nel program-

ma approvato, compativa inizialmente anche il progetto Shoes Valley.
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La situazione pandemica Covid Sars 2019, sopraggiunta tra febbraio e marzo 2020, ha mutato
gli scenari nazionali e internazionali, nonché le aspettative delle stesse imprese, con tipercussio-
ni sul sistema fieristico e sul programma di attivitd che ¢ stato parzialmente aggiornato con la
realizzazione delle seguenti attivita:

- la fiera Collection Premiére Moscow (Mosca, 24-27 febbraio) in compartecipazione con
la Regione Marche, ha registrato la partecipazione di 14 aziende e un positivo riscontro da parte
delle aziende espositrici in termini di presenze e di ordini come da anni non si verificavano;

- la fiera Tranoi (Parigi, 28 febbraio-2 marzo), in compattecipazione con la Regione Mar-
che, a cui hanno partecipato 11 aziende e gia fortemente influenzata dalle iniziali notizie sulla
diffusione della pandemia,

- Due eventi istituzionali in occasione del MICAM di Milano, edizioni di febbraio e di set-
tembre;

- Wotkshop/ incoming di operatori internazionali ad Istanbul, Turchia, dell’1-3 ottobre.

Il personale dell’Azienda Speciale ha partecipato alla seconda edizione del percorso formativo
Unioncamere - Linea formativa 5: “Le nuove competenze sui temi dell'internazionalizzazione /
Progetto SEI (Sostegno all' export dell' Ttalia)” - nell’ottica del proseguimento del piano di svi-
luppo e potenziamento delle professionalita camerali e della figura dell’Export Promoter.

Nel corso del primo semestre 2020, I'attivita formativa del personale ¢ stata ulteriormente po-
tenziata e differenziata, cosi come segue:

- una unita ha partecipato al percorso Linea formativa 3 - Il Project Management: come
sistematizzare, arricchire e omogeneizzare le competenze di project management necessarie per
Pefficace ed efficiente gestione del ciclo di vita di un progetto, incoraggiare il confronto reci-
proco e la condivisione di esperienze (networking per lo scambio di opinioni e di best practice)
per un reale miglioramento dei servizi in termini di efficienza, efficacia e qualita.

- due unita hanno invece partecipato al Focus di sei incontri, organizzati da Unioncamere,
finalizzati all’aggiornamento delle priotitd dell’'Unione europea, i setvizi posti in essere dai si-
stemi camerali europei ed italiani con riguardo al Quadro Finanziario pluriennale 2021-2027 ed

anche, e soprattutto, in risposta all’emergenza Covid-19.
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Il sostegno all’internazionalizzazione del Sistema Moda delle Marche ¢ sempre affiancato anche
da un’attivita di informazione e orientamento alle PMI. Questa attivita, pur svolta in larga parte
in modalita di lavoro agile, ha garantito prossimita alle aziende e capacita di assistenza nella so-
luzione delle problematiche affrontate dal sistema imprenditoriale nel difficile momento attuale.
Con il rapido evolversi della diffusione della pandemia a livello mondiale, I’attivita di Sportello
non poteva non registrare una sostanziale modifica dei quesiti espressi dalle imprese, specchio
di mutate esigenze di assistenza personalizzata. Si citano, fra i tanti ricevuti, la ricerca di fonti di
finanziamento nazionali, regionali e camerali, le modalita di rilascio delle attestazioni della causa
di forza maggiore in caso di ritardo nelle consegne internazionali, le problematiche connesse al
mancato ritiro delle merci gia inviate ai clienti stranieri, la richiesta di documenti e certificazioni

per export.

Particolare rilievo ha avuto, parallelamente, la comunicazione delle nostre attivita aziendali e di
tutte quelle iniziative che, man mano, sono state messe in campo dal Sistema Camerale e dagli
Enti di rilevanza nazionale (Maeci, Ice, Sace ecc.), attraverso il sito web dell’Azienda, con mai-
ling mirate e utilizzo dei social media.

Tramite i nostri canali informativi, sono state diffuse tutte le opportunita di accesso da parte
delle Imprese a tutti gli strumenti messi in campo a loro sostegno: dalle iniziative di formazione,

alle possibilita di finanziamento ed agli eventi B2B.

Il rapido evolversi della pandemia non ha risparmiato uno dei comparti sui quali poggia Iattivita
strategica delle nostre PMI sui mercati esteri: le fiere.

Il comparto fieristico ¢ stato tra i primi a essere fermato dall’emergenza sanitaria: il blocco delle
fiere dall’ultima settimana di febbraio al 1° settembre ha causato il rinvio o I'annullamento di ol-
tre 180 eventi internazionali e nazionali nel 2020. Fatto eccezione per il mese di settembre, i
successivi decreti, oltre all’annullamento o al trasferimento online degli eventi in calendario,

hanno di fatto compromesso la stagione fietistica fino al mese di dicembre 2020.

In un momento che lasciava poco spazio a previsioni certe, dovute al susseguirsi di misure mes-
se in atto dai Governi, a livello mondiale, per contenere la pandemia, e nella necessita di favori-

re la programmazione di attivita promozionali da parte delle imprese, ’Azienda Speciale ha
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creato, sin da subito, un database online costantemente aggiornato riguardo alle decisioni di
annullamento, di tiprogrammazione a nuova data e di adozione di soluzioni ibride (physical-
fiere fisiche e virtuali) di tutti i maggiori eventi internazionali dei settori Moda, Agroalimentare e
Mobile-Meccanica.

Le ondate successive di diffusione dell’emergenza Covid-19 a livello globale e le conseguenti
misure restrittive adottate dai Governi a livello mondiale hanno determinato continui annulla-
menti e ricalendarizzazioni degli eventi fieristici fino a tutto il secondo semestre del 2020, in Ita-
lia e nel mondo. Il database ¢ a tutt’oggi ancora in quotidiano aggiornamento e consultabile on-
line sul sito Camera Marche, inserito tra gli strumenti emergenza Covid-19 pensati dalla Camera

stessa.

Evento MICAM febbraio 2020

La Camera di Commercio delle Matche, per il tramite della propria Azienda Speciale, ha orga-
nizzato, nell’ambito dell’edizione 2020 del primo evento mondiale di settore “Milano Calzature
Moda”, un momento di riflessione sul distretto fermano-maceratese, alla presenza, fra gli altri,
del sottosegretario dello Sviluppo Economico On. Alessia Morani, che con I'occasione ha fatto
visita, accompagnata dallo stesso Presidente, agli stand degli imprenditori marchigiani; 'evento
ha contato la partecipazione di oltre 160 aziende calzaturiere marchigiane, tra circa 1200 esposi-
tori italiani. Il sottosegretario si € impegnata a portare a Roma I'istanza marchigiana di tiservare
al settore in crisi del Tessile Abbigliamento Calzatute marchigiano una quota delle tisorse che
dovrebbero essere destinate dal Governo alla riduzione del costo del lavoro, cosi come annun-

ciato dallo stesso Ministro Patuanelli.

Relazione della 34a CPM del 24-27 febbraio 2020.

Dal 24 al 27 febbraio 2020 ¢ andata in scena a Mosca la 34a edizione di CPM Collection Pre-
micre Moscow, organizzata da Messe Duesseldorf Moscow al Krasnaja Presnja Expocentr, che
ha visto la partecipazione complessiva di citca 1.300 brand da 30 diversi paesi. Protagonisti i
112 brand italiani, una delle partecipazioni nazionali tra le pit numerose e rappresentative che

hanno presentato le loro novita per autunno-inverno 2020/2021 all'interno dell’atea riservata
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del salone denominata “Italian Fashion” nei Padiglioni 2.1 e 2.5. Una edizione della manifesta-
zione che ha attirato un totale 21.300 buyer ed esperti del settore moda provenienti da 50 paesi,
comprese le regioni europee e dell'Asia meridionale.

La Cpm si conferma ancora una volta come piattaforma specializzata per fare direttamente gli
ordini per le collezioni della stagione successiva, dimostrando la richiesta consolidata da parte
dei visitatori.

Anche a questa edizione sono state tante le iniziative speciali in campo dal punto di vista pro-
mozionale grazie al progetto sostenuto dal Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione
Internazionale realizzato da ICE Mosca in collaborazione con EMIL E doveroso presidiare un
metcato vasto come quello della Federazione russa, anche nelle Regioni piu distanti dalla capita-
le dove la moda italiana continua ad affermarsi sempre di pit. Nel progetto di fidelizzazione e
ctescita del numero di buyers che acquistano e rivendono i nostti prodotti Made in Italy,
I'ufficio ICE di Mosca con il nuovo ditettore Francesco Pensabene ha realizzato Pincoming di
una selezione di oltre 40 top buyer provenienti dalle diverse regioni della Russia e Bielorussia.
Sempre grazie al supporto di ICE, anche a questa edizione I'Ttalian Fashion Lounge, un’area
ospitality nel padiglione italiano punto di incontro tra espositori, buyer e stampa per la sua at-
mosfera di relax nei giorni di business, con una forte impronta di accoglienza italiana.

Anche le istituzioni in visita al salone, uniti come Sistema Italia giovedi 26 febbraio il Sottose-
gretario del Ministero degli affari esteti e della cooperazione internazionale Ivan Scalfarotto, in-
sieme al’Ambasciatore Italiano a Mosca Pasquale Tetracciano ha incontrato una selezione di
buyer Russi ¢ Bielorussi specializzati in prodotti italiani e fatto visita alle aziende delle atee “Ita-
lian Fashion”. In visita al Cpm anche i rappresentanti della Regione Marche, la nuova respon-
sabile dell'Innovazione, Ricetca ed Internazionalizzazione Stefania Bussoletti accompagnata dal
funzionario Pigini.

Sono note le difficolta che caratterizzano il mercato russo e i consumi interni nel paese e in ge-
nerale della complessita dell’attuale scenario dei mercati internazionali, I'Ttalia si conferma nel
2019 al secondo posto come Paese fornitore di Moda nella Federazione Russa. I prodotti Made
in Italy sono percepiti semptre come sinonimo di qualitd, grande manifattura e artigianalita e so-
no ancora molto ricercat dai consumatori russi. I dati delle Dogane russe sono confortanti e
segnano una tenuta sul mercato: le.importazioni dall’Ttalia di Moda e Accessori nel 2019 hanno

registrato nel complesso un leggero aumento (+2,2%) rispetto all’anno precedente. Il valore
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complessivo del fatturato 2019 della Moda italiana in Russia ¢ stato pati a 1,5 miliardi di euro,
con una quota di mercato dell’8,3%.

Considerando le evoluzioni del quadro macroeconomico internazionale, il mantenimento
dell’embargo dall’Europa ed i rinnovati rapporti che i nostti competitor turchi hanno con le isti-
tuzioni politiche e col mercato russo, importante &€ mantenere la presenza in questo mercato in-
sostituibile per le sue dimensioni e per le sue caratteristiche strutturali, questo pero non € stato
compreso dalle nostre aziende marchigiane che hanno disertato in parte questa edizione. Il
CPM rimane P'unica vettina qualificata per il fashion business in Russia e nei paesi dell’ex-
Unione Sovietica.

E’ stata sorprendentemente un’edizione molto positiva e concreta e le aspettative sulla fiera so-
no state superate. Gli operatori del retail russo e dei paesi limitrofi hanno dimostrato la voglia di
acquistare, rinnovando relazioni commertciali con le nostre aziende e creandone di nuove. Si ¢
registrata una straordinaria affluenza in tutti e quattro i giorni di manifestazione in una atmosfe-
ra di normalita, senza allarmismi creati dall’evoluzione dello scenatio legato al Coronavitus.
Grande soddisfazione espressa dalle nostre aziende marchigiane per gli ordini ricevuti, una di-
mostrazione di grande attenzione e fiducia per il prodotto italiano e grande voglia di rimettere
in moto il business moda del paese. La fiera di quest'anno é stata la migliore degli ultimi anni, ci
¢ sembrato di ritornare ai tempi precedenti la crisi valutaria, pit clienti in visita agli stand con la
conseguente richiesta aumentata. Come sempte l'organizzazione Emi ¢ stata di buon livello.
Interessante nuova tendenza ¢ la presenza di emergenti designer russi creatori di nuovi marchi
che cercano fornitori per le loro collezioni e le trattative con le nostre aziende sono state nume-
rose.

Il gruppo di aziende marchigiane accompagnate dall’Azienda Speciale Moda in collaborazione
con la Regione Marche era costituito da 14 aziende di cui 9 del settore moda-abbigliamento, 3
calzaturifici da bambino e 2 da uomo/donna, tutte ospitate nel Padiglione 2 e ben posizionate

vicino al coffee lounge, meta imprescindibile di tutti i visitatori.

Relazione fiera Tranoi Women Parigi 29 febbraio - 2 marzo 2020

Tranoi Paris Women's, 29 febbraio - 2 marzo 2020, é celebrata quattro volte all'anno al Carrou-

sel du Louvte e presenta le tendenze per Moda Donna, Abbigliamento, Accessori di Moda, Sfi-
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late di moda durante la Fashion Week di Patigi. Si tratta di una piattaforma per progettisti d'arte
pre-selezionati, pertanto la fiera offre I'opportunita di incontrare i pit grandi ambasciatori della
moda. Puttroppo Tranoi non effettua un comunicato stampa di chiusura, non abbiamo dati uf-
ficiali riguardo i visitatori che hanno visitato i 3 luoghi dove esponevano le aziende partecipanti
che sono il Carrousel du Louvre, il Palais de la Bourse e I’Atelier Richelieu. Quello che abbiamo
potuto constatare € stata una affluenza sottotono, un bilancio negativo di presenze seguente
Pemergenza sanitaria covid che si stava diffondendo anche in Europa. La citta di Parigi che du-
rante la setimana della moda ¢ invasa dagli operatori della moda e da tutto quel corollario di
petsone legate al settore, era spettrale. Strade libere, alberghi disabitati, bar e ristoranti con tavo-
li vuoti, negozi con i commessi in piedi all’ingresso in attesa di clienti, feste, locali della notte
con gli habitué in coda scomparsi, tutto quel brulicate della fashion movida che attirava i foto-
grafi ed incuriosiva i passanti che si ammassavano fuori in attesa un amaro ricordo. Riguardo la
collettiva marchigiana coordinata dalla nostra Azienda Speciale Moda in collaborazione con la
Regione Marche, 11 le aziende partecipanti, di cui 1 produttore di cappelli, 8 calzaturifici, 2 di
abbigliamento. Il risultato della fiera dal punto di vista aziendale ¢ stato insoddisfacente, hanno
segnalato comungque di voler ripetere 'evento emergenza sanitaria permettendo ed hanno sotto-
lineato che la fiera con il suo contatto diretto con il cliente ¢ il pin efficace ed insostituibile
strumento di promozione e sviluppo commerciale per un prodotto di qualita quale quello no-

stro marchigiano.

Evento MICAM SETTEMBRE 2020

Il MICAM di Milano, ¢é stata una vetrina importante pet le imprese del territorio ed € stato an-
che un segnale fondamentale che ’Azienda Speciale desidera ripartire con loro per dare il mas-
simo sostegno possibile.

Le fiere della moda sono ripartite a Milano con il MICAM, fiera di Rho del 20 - 23 settembre,
edizione estiva del Micam Milano, salone Internazionale delle calzature; il MIPEL, evento in-
ternazionale dedicato alla pelletteria e all’accessotio in pelle; TheOne e Milano Special featured
by MICAM, il salone dell’haut-a-porter femminile; A New Point Of View, lo speciale format by
LINEAPELLE che ha messo in mostra i semilavorati in pelle piu esclusivi e HOMI Fa-

shion&Jewels Exhibition, 'evento dedicato al bijoux al gioiello e all’accessorio moda da indos-
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sare, poi a seguire la partenza della settimana della moda con le sfilate delle maison italiane e la
fiera White del 24 — 27 settembre. Olttre 16.000 buyer hanno creduto nella ripartenza di uno dei
settori pil strategici del Made in Italy e con la loro presenza hanno premiato il coraggio di tutte
le aziende espositrici che hanno scelto di partecipare alle fiere MICAM Milano. Una grande
squadra che ha ribadito la volonta di sostenere e che rappresenta i pilastri portanti della mani-
fattura italiana e dell'expott e che esptimono creativitd, innovazione e artigianalita. Tra i buyer
che hanno visitato le manifestazioni milanesi, il 25% proveniva dall’estero dimostrando la capa-
cita di un mercato che sta reagendo ed ¢ pronto a ripartite con convinzione e determinazione;
hanno infatti comprato, sebbene in misura adeguata alle difficolta del momento. In patticolare,
sono arrivati segnali positivi dai vicini Paesi europei Svizzera, Germania, Francia.

Onote alle nostre imprese marchigiane, circa 80 ed a quelle del White meno di 10, imprese che
hanno dimostrato di credere fortemente nel loro futuro imprenditoriale con la consapevolezza
che questa magra stagione di vendita non ¢ la normalita e consapevoli delle difficolta di portare
a casa degli ordini interessanti, comunque sempre grande occasione di confronto, ragionamenti,
opportunita di progettare le nuove iniziative prospettive future. Dimostrazione di apprezza-
mento nei confronti della CCIAA Marche e della nostra Az. Speciale per il sostegno concreto
all’internazionalizzazione con le opportunita offerte per lo sviluppo delle attivita di commercia-
lizzazione e fieristiche con il bando fiere.

Present in fiera oltre al presidente CCIAA Sabatini anche il direttore Schiavoni, il funzionario
Pagnanini ed il VP Bramucci ed il consigliere Capponi che hanno partecipato tutti al convegno
“Il cambiamento per ripartite, 'export come occasione” nella giornata del 22 settembre. Il con-
vegno tenuto nello stand Assindustria Centro Adriatico del pad. 1 di cui la nostra Az. Sp € stata
sponsor in cul sono intervenuti il Presidente Sabatini, il nostro VP Bramucci, il VP Assind.
Centro Adriatico Melchiotri, il rappresentante Sace Terzulli e la vice ministro Morani e modera-
to dal Segtetatio Generale Schiavoni. L’incontro ¢ stato I'occasione pert rivolgere alla rappresen-
tante del governo domande sulle future attivita di sostegno alle imprese anche da parte di tutti i
rappresentanti delle ass.ni che si sono alternati nel tavolo di confronto.

In un tavolo informale successivo le Assindustrie Maceratesi e Centro Adriatico hanno presen-
tato ai rappresentanti presenti della nostra Az. Speciale un progetto di un BtoB ad Istanbul

Turchia quale “porto franco” dove le nostte aziende marchigiane avrebbero la possibilita di in-
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contrare gli operatori russi al di fuori dei vincoli di sicutezza imposti dai rispettivi governi che
ne impediscono gli spostamenti nei reciproci Paesi.

Un ringraziamento ad Assocalzaturifici Milano ed Aimpes organizzatori del Micam/Mipel dagli
opetatori pet il coraggio e la tenacia nel proporla. Hanno rappresentato indubbiamente un
momento di tilancio del business ed hanno fatto da traino ad altre manifestazioni con cui si €
costruita una sinetgia.

I giudizi sull’esito della fiera esptresso dalle aziende visitate & stato corale, una fiera con basse
aspettative, consapevoli che i buyer non sarebbero arrivati a causa della pandemia ma bisognava
esserci e dare un segnale di ripresa e che comunque alla fine ha dato risultati mediocremente in-
coraggianti. Presenti quasi esclusivamente i clienti eutopei e sporadicamente anche quelli dai
paesi dell’oriente e dall’ex Csi. La novita e stata il collegamento con le piattaforme web dove in
diretta i clienti da casa hanno potuto comunque visionare le collezioni e fare ordini, certo solo
quei clienti che le aziende hanno fidelizzato negli anni e nei confronti dei quali ¢ profonda la re-
ciproca fiducia. Meglio il White che visitato il giorno dell’inaugurazione ha dato chiari segnali di
un’affluenza maggiore, un’azienda intervistata a fine giornata ci ha riferito che Iinizio & stato
positivo con ordini e contatti quasi in linea con le edizioni del passato, bisogna riflettere pero
sul fatto che € questa fiera ha un bacino di clientela pin italiana e per i quali i vincoli sanitari ne

hanno comunque permesso la presenza.

Evento Incoming Istanbul Turchia, 1-3 ottobre 2020

A seguito dell’annullamento dell’edizione di marzo 2020 della fiera Obuv Mosca, a causa della
pandemia COVID-SARS 2019, ¢ stato otganizzato un wotrkshp/incoming di operatori specia-
lizzati del settore calzature-pelletteria ad Istanbul, Turchia, paese di prossimiti verso cui non
gravavano, a quel momento, i divieti di ingresso per gli operatori europei e russi. Rivolto prin-
cipalmente a favore delle aziende con una struttura commerciale a Mosca, queste hanno potuto
esporre i loro campionari ricevuti dall’Italia; per permettere alle aziende escluse di incontrare
comunque i clienti russi, I’evento ¢ stato potenziato con il supporto organizzativo delle Confin-
dustrie Macerata ¢ Centro Adriatico cosi da mettere in campo un wotkshop svoltosi dall’l al 3

ottobre 2020 dapprima all'interno della hall del prestigioso GONEN HOTEL di Istanbul e
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successivamente all’interno della fiera Aymod, dove gli oltre 40 buyers ospiti hanno incontrato

le 19 aziende marchigiane presenti.

CONTO ECONOMICO AL 31/12/2020 — ALLEGATO H ART. 68 COMMA 1
DPR 254/2005

CONTO ECONOMICO AL 31/12/2020
Allegato H (art. 68 DPR n. 254/2005)

31/12/2019 31/12/2020 [DIFFERENZE
A) RICAVI ORDINARI

1) Proventi da servizi e ricavi diversi 278.240,00 106.750,00 -171.490,00
2) Altri Proventi o rimborsi 6,87 21,79 1492
3) Contrib. Da organismi comunitari 0,00 0,00
4) Contr. Regionali o da altri enti pubblici 0,00 0,00
5) Altri Contributi 0,00 3.132,00 3.132,00
6) Contributo Camera di Commercio 426.351,00 370.869,00 -55.482,00
TOTALE (A) 704.597,87|  480.772,79| -223.825.08

B) COSTI DI STRUTTURA
6) Organi Istituzionali 13.370,21 10.716,17 -2.654,04
T Personale 148.017,81 151.898,87  3.881,06
a) Competenze al personale 106.201,80 109.879,20 3.677,40
b) Onerisociali 31.220,82 32.102,96 882,14
¢) Accantonamento al TFR 10.193 41 9.517,01 -676,40
d) Altri Costi 401,78 399,70 2,08
8) Funzionamento 27.804,00 38.050,25 10.246,25
a) Prestazione servizi 16.796.46 32.240,00 15.443,54
b) Godimento beni terzi 3.000,00 -3.000,00
¢) Oneridiversi di gestione 8.007,54 5.810,25 -2.197,29
9 Ammortamento ed accantoname nti 25,00 121,90 96,90
a) Immobil Immateriali 25,00 0,00 -25,00
b) Immobil Materiali 0,00 121,90 121,90
¢) Svalutazione Crediti 0,00 0,00 0,00
d) |Fondi Rischi ed Oneri 0,00 0,00 0,00
TOTALE (B) 189.217,02 200.787,19 11.570,17

C) COSTIISTITUZIONALI
10) Spese per progetti e iniziative 516.114,62 276.016,52 -240.098,10
TOTALE (C) 516.114,62 276.016,52| -240.098,10
RISULTATO DELLA GESTIONE CORRENTE (A-B-C) -733.77 3.969.,08 4.702.85
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D) GESTIONE FINANZIARIA
11) Proventi finanziari 37,38 86,82 4944
12) Oneri finanziari -1.059,51 -1.061,65 -2,14
RISULTATO DELLA GESTIONE FINANZIARIA (11-12) -1.022,13 -974,83 47,30
E) GESTIONE STRAORDINARIA
13) Proventi straordinari 0,00 31,76 31,76
14) Oneri straordinari 0,00 -30,08 -30,08
RISULTATO DELLA GESTIONE STRAORDIANARIA (13-1 4) 0,00 1,68 1,68
F) RETTIFICHE DI VALORE ATTIVITA' FINANZIARIE
15) Rivalutazioni attivo patrimoniale 0,00 0,00
16) Svalutazioni attivo patrimoniale ' 0,00 0,00

DIFFERENZE RETTIFICHE DI

VALORE ATTIVITA' FINANZIARIE 0,00 0,00 0,00
RISULTATO PRIMA DELLE
IMPOSTE -1.755,90 2.995,93 4.751,83
G)17)  Imposte
a) Imposte correnti 381,00 25,00 -356,00
b) Imposte anticipate 0,00
Totale imposte 381,00 25,00 -356,00
AVANZO /| DISAVANZO ECONOMICO D'ESERCIZIO -2.136,90 2.970,93 5.107,83

(A-B-C+/-D+/-E+/-F-G)
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STATO PATRIMONIALE AL 31/12/2020 — ALLEGATO I ART. 68 COMMA 1

DPR 254/2005

STATO PATRIMONIALE AL 31/12/2020
{allegato I art.68 DPR n. 254/2005)

31/12/2019 31/12/2020
ATTIVO
A) IMMOBILIZZAZIONI
a) Immateriali
Software 0,00 0,00
Alire 0,00 0,00
Totale immobilizzazioni immate riali 0,00 0,00
b) Materiali impianti
Attrezzat. non Informatiche 0,00 0,00
Attrezzature informatiche 0,00 1.097,10
Arredi e mobili 0,00 0,00
Totale immobilizzazioni mate riali 0,00 1.097,10
TOTALE IMM OBILIZZAZIONI 0,00 0,00 0,00 1.097,10
B) ATTIVO CIRCOLANTE
¢) Rimanenze
Rimanenze al magazzino 0,00 0,00
Totale rimanenze 0,00 0,00
d) 'Crediti di Funzionamento entro 12 mesi  oltre 12 mesi entro 12 mesi  oltre 12 mesi
Crediti v/CCIAA
Crediti v/Clienti 586,30
Crediti v/organismi e istituzioni naz. ¢ comun.
Crediti v/organismi del sistema camerale
Crediti per servizi c/terzi
Crediti v/erario 59.466,22°  145.000,00 67.088,50 145.000,00
Crediti Diversi 56,58 15.073,44
Anticipo a fomnitori
totale crediti di funzionamento 60.109,10' 145.000,00 205.109,10 82.161,94| 145.000,00 227.161,94
¢) Disponibilith Liquide
Cassa 350,81 81521
Banca c¢/c 303.176,61 248.791,66
‘totale disponibilita liquide 303.527,42 249.606,87
| TOTALE ATTIVO CIRCOLANTE 508.636.52 476.768.81
C) RATEI E RISCONTI
Ratei attivi
Risconti attivi 7.982,89 5.432,61
TOTALE RATEI E RISCONTI ATTIVI 7.982.89 5.432.61
TOTALE ATTIVO 516.619,41 483.298,52
D) CONTI D'ORDINE 0,00 0,00
TOTALE GENERALE 516.619,41 483.298,52
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31/12/2019 31/12/2020

PASSIVO
A) PATRIMONIO NETTO

Fondo acquisizioni patrimoniali

Disavanzo economico esercizi precedenti

Avanzo/disavanzo economico d'esercizio -2.136,90 2.970,93

TOTALE PATRIMONIO NETTO -2.136,90 2.970,93
B) DEBITI DI FINANZIAMENTO

Mutui passivi 0,00 0,00

Prestiti ed anticipazioni passive 0,00 0,00

TOTALE DEBITI DI FINANZIAMENTO 0,00 0,00
()] TRATTAMENTO DI FINE RAPPORTO

Fondo trattamento di fine rapporto 156.195,94 165,285,58

TOTALE F.DO TRATT. FINE RAPPORTO 156.195,94 165.285,58
D) DEBITI DI FUNZIONAMENTO entro 12 mesi  'olire 12 mesi entro 12 mesi  oltre 12 mesi

Debiti v/fornitori 7.819,38 35.522,61

Debiti v/ soc. € organismi del sistema camerale

Debiti Tributari ¢ previdenziali 22.180,57 11.185,12

Debiti v/dipendenti 3.566,00 5.001,00

Debiti v/ organismi istituzionali 1.956,22 1.073,54

Debiti diversi 12.127,06 11.547,53

Debiti per servizi c/terzi

Clienti c/anticipi 71.000,00 0,00

TOTALE DEBITI DI FUNZIONAMENTO 118.649,23 64.329.80
E) FONDO RISCHI E ONERI

Fondo imposte 234.612,50 234.612,50

Altri fondi

TOTALE F.DI PER RISCHI ED ONERI 234.612,50 234.612,50
F) = RATEI E RISCONTI PASSIVI

Ratei Passivi 9.298,64 16.099,71

‘Risconti Passivi 0,00 0,00

TOTALE RATEI E RISCONTI PASSIVI 9.298,64 16.099,71

TOTALE PASSIVO E PATRIM. NETTO 516.619,41 483.298,52

G) CONTI D'ORDINE 0,00 0,00

TOTALE GENERALE 516.619,41 483.298,52
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NOTA INTEGRATIVA AL BILANCIO CHIUSO AL 31/12/2020

PREMESSA

11 bilancio chiuso al 31/12/2020, di cui la presente nota integrativa costituisce parte integrante
ai sensi dell'art. 2423, primo comma del Codice Civile, corrisponde alle risultanze delle scritture
contabili regolarmente tenute ed ¢ redatto conformemente agli articoli 2423, 2423 ter, 2424,
2424 bis, 2425, 2425 bis, 2425 ter del Codice Civile, secondo principi di redazione conformi a
quanto stabilito dall'art. 2423 bis e criteri di valutazione di cui all'art. 2426 c.c..

PRINCIPI DI REDAZIONE

Al fine di redigere il bilancio con chiarezza e fornire una rappresentazione veritiera e cotretta
della situazione pattimoniale e finanziaria e del risultato economico conformemente al dispo-

sto dell'articolo 2423 bis del Codice Civile, si & ptovveduto a:

° valutare le singole voci secondo prudenza ed in previsione di una normale continuita
aziendale;
° determinare i proventi ed i costi nel rispetto della competenza temporale, ed indipen-

dentemente dalla loro manifestazione finanziaria;

o comprendere tutti i rischi e le perdite di competenza, anche se divenuti noti dopo la
conclusione dell'esercizio;

° considerare distintamente, ai fini della relativa valutazione, gli elementi eterogenei in-
clusi nelle varie voci del bilancio;

o mantenere immutati 1 criteri di valutazione adottati rispetto al precedente esercizio.

Sono stati altresi rispettati i seguenti postulati di bilancio di cui al’OIC 11 par. 15:

a) prudenza;

b) prospettiva della continuita aziendale;

¢) rappresentazione sostanziale;

d) competenza;

e) costanza nei criteri di valutazione;

f) rilevanza;

g) comparabilita.
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Prospettiva della continuita aziendale

Per quanto concetne tale ptincipio, la valutazione delle voci di bilancio ¢ stata effettuata nella
prospettiva della continuita aziendale e quindi tenendo conto del fatto che I'azienda costituisce
un complesso economico funzionante per un prevedibile arco di tempo futuro.

Nella valutazione prospettica circa il presupposto della continuita aziendale, non sono emerse

sighificative incertezze.

CASI ECCEZIONALI EX ART. 2423, QUINTO COMMA DEL CODICE CIVILE

Non si sono vetificati eventi eccezionali che abbiano reso necessatio il ricorso a deroghe di cui

all’art. 2423, quinto comma del Codice Civile.

CAMBIAMENTI DI PRINCIPI CONTABILI

Non si sono verificati cambiamenti di principi contabili nell’esercizio.

CORREZIONE DI ERRORI RILEVANTI

Non sono emersi nell’esercizio errori rilevanti commessi in esercizi precedenti.

PROBLEMATICHE DI COMPARABILITA E ADATTAMENTO

Non ci sono elementi dell’attivo e del passivo che ricadano sotto pit voci dello schema di bi-

lancio.

CRITERI DI VALUTAZIONE APPLICATI

I criteri applicati nella valutazione delle voci di bilancio, esposti di seguito, sono conformi a
quanto disposto dall'art. 2426 del Codice Civile.

I criteri di valutazione di cui all'art. 2426 del Codice Civile sono conformi a quelli utilizzati nel-
la redazione del bilancio del precedente esercizio.

Immobilizzazioni materiali

Le immobilizzazioni materiali sono rilevate alla data in cui avviene il trasferimento dei rischi e
dei benefici connessi ai beni acquisiti e sono iscritte, nel limite del valore recuperabile, al costo

di acquisto o di produzione al netto dei relativi fondi di ammortamento.
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Il costo delle immobilizzazioni la cui utilizzazione ¢é limitata nel tempo é sistematicamente
ammortizzato in ogni esercizio sulla base di aliquote economico-tecniche determinate in rela-
zione alla residua possibilita di utilizzazione.

Crediti

I crediti sono classificati nell’attivo immobilizzato ovvero nell’attivo circolante sulla base della
destinazione degli stessi tispetto all’attivita ordinaria, e sono iscritti al valore di presunto realiz-
zo.

La suddivisione degli importi esigibili entro e oltre esercizio ¢ effettuata con riferimento alla
scadenza contrattuale o legale, tenendo anche conto di fatti ed eventi che possono determinare
una modifica della scadenza originaria, della realistica capacita del debitore di adempiere
all’obbligazione nei termini contrattuali e dell’orizzonte temporale in cui, ragionevolmente, si
ritiene di poter esigere il credito.

Crediti tributari

La voce ‘Crediti tributari’ accoglie gli importi certi e determinati derivanti da crediti per i quali
sia sorto un diritto di realizzo tramite rimborso o in compensazione.

Disponibilita liquide

Le disponibilita liquide sono esposte al loro valore nominale.

Ratei e risconti

I ratei e 1 risconti sono stati iscritti sulla base del principio della competenza economico tem-
porale e contengono i ricavi / costi di competenza dell’esetcizio ed esigibili in esercizi succes-
sivi e i ricavi / cost sostenuti entro la chiusura dell’esetcizio, ma di competenza di esercizi suc-
cessivi.

Sono iscritte pertanto esclusivamente le quote di costi e di ricavi, comuni a due o pin esercizi,
'entita dei quali varia in funzione del tempo.

Fondi per rischi ed oneri

I fondi per rischi rappresentano le passivita connesse a situazioni esistent alla data di bilancio,
ma il cui verificarsi & solo probabile.

I fondi per oneri rappresentano passivita certe, correlate a componenti negativi di reddito di
competenza dell’esercizio, ma che avranno manifestazione numeraria nell’esetcizio successivo.

Trattamento di fine rapporto di lavoro subordinato
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Il trattamento di fine rapporto di lavoro subordinato ¢ iscritto nel rispetto di quanto previsto
dalla normativa vigente e corrisponde all’effettivo impegno della Societa nei confronti dei sin-
goli dipendenti alla data di chiusura del bilancio, dedotte le anticipazioni cortisposte.

Debiti

I debiti non sono stati valutati in base al criterio del costo ammortizzato, ma al valore nominale
in quanto scadenti tutti entro 12 mesi.

La suddivisione degli importi esigibili entro e oltre I'esercizio ¢ effettuata con riferimento alla
scadenza contrattuale o legale, tenendo anche conto di fatti ed eventi che possono determinare
una modifica della scadenza originaria.

I debiti tributari accolgono le passivita per imposte certe e determinate, nonché le ritenute ope-
rate quale sostituto d’imposta, e non ancora versate alla data del bilancio.

Costi e ricavi

Sono esposti secondo il principio della prudenza e della competenza economica.

INFORMAZIONI SULLO STATO PATRIMONIALE
ATTIVO

IMMOBILIZZAZIONI

Immobilizzazioni materiali
Le immobilizzazioni materiali sono patia € 1.097 (€ 0 nel precedente esetcizio).

La composizione ed i movimenti delle singole voci sono cosi rappresentati:
Attrezzature indu- Altre immobilizza- Totale Immobiliz-
striali e commerciali zioni materiali zazioni materiali
Valore di inizio
esercizio

Variazioni nell'eser-
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